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UNTER 45-JAHRIGE NUTZEN SRF

ANGEBOTE SIGNIFIKANT WENIGER

Es sind nicht nur die ganz Jungen,
die SRF-Angebote kaum noch nutzen.
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DIE STRATEGIE

AUF EINEN BLICK

Bekenntnis
Wir verbinden und inspirieren
alle (iber Herz und Verstand.

Finanzrahmen

Unsere Planung basiert
auf einem realistischen
Finanzrahmen. Ressourcen
setzen wir effizient ein.

Mitarbeitende

Unser Erfolg basiert auf einer
agilen Organisation, motivier-
ten und kompetenten Mitar-
beitenden. Talente fordern wir.

Betriebsmodell &
Zielwerte

Das 4-Krafte-Modell fordert die
interdisziplinare Zusammen-
arbeit. Wir arbeiten zielorientiert
und treffen Entscheide

auf tiefstmaéglicher Ebene.

Deutschschweizer
Bevilkerung

Produktion & Technologie

Ausrichtung auf Digital.

Mehr Effizienz durch Produktions-
standards und Herstellungs-
management. Technologie als
Erfolgsfaktor fur digitale
Transformation.

Inhalt
Fokus auf Digital. Starkung der

Information und Fokussierung in
den ubrigen Gattungen.

Distribution

Ein ganzheitliches Distributions-
management, damit wir unser
Publikum besser erreichen.
Partnerschaften starken wir.

Deutschschweizer
Bevolkerung

Unser Publikum steht im Zentrum
unseres Schaffens.



DAS NEUE BETRIEBSMODELL

Inhalt tragt die publi-
zistische Verantwortung
und entwickelt und

Audience dient als
«Spiegel der D-CH Be-
volkerung» und stellt ein

realisiert bereichstber- @
greifend hochwertige,

zukunftsgerichtetes,
konzessionskonformes und

ormissioning Pro

L eesnsen, Y 2, S 2 s
bewegende, plattform- INHALT 6 '-e.’_‘. zielgruppenorientiertes
spezifische und zielgrup- /,-" Angebot gemass ihrer
penorientierte Inhalte. 'y Bedurfnisse sicher.

{\ HERSTELL[LNGG:T “W/ ). .

. i A A G oo :
Produktion verantwortet .@_ . Distribution stellt sicher,
die kreative, effiziente \\ - dass unsere Angebote
Produkterstellung gemass J O & auf den linearen & digitalen

\ 'n erdicat .‘“-'ae 7 .
Konzept in Zusammen- PRODUKTION N Jterdisziphe?_—~ DISTRIBUTION Plattformen sind, auf denen

arbeit mit dem Herstellungs- sich unsere Zielgruppen

management. bewegen. Ein digital ausge-
richtetes Marketing starkt
deren Nachfrage.



Technische Verkniipfung © & @
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Fokus-Gattung
© Information & Service & Sport €@ Formate mit Archivwert

|SRF| * Top-5 SRF Schwerpunkte ﬁ Nationaler Schwerpunkt



BISHER ERREICHTE SRF EINE HOHE SICHTBARKEIT
DURCH EINE DIREKTE UBERMITTLUNG

| T
PRODUKTION VERBREITUNG KONSUM
O

IEN- Mehrheitlich 1. Senderplatz
NNNNNNNNNNN fiir SRG-Programme



NEU ERSCHWEREN AGGREGATOREN DIE SICHTBARKEIT
UND AUFFINDBARKEIT DER SRF-INHALTE

PRODUKTION VERBREITUNG KONSUM
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MEHR ANGEBOTE FUR ONLINE
LINEARES ANGEBOT BLEIBT WICHTIG

Shift zu Primarkanal Online

SRF Portfolio 2020 vs. 2021
iiiiii




Neue Angebote bel SRF

BLEISCH

8BOSSART

INFORMATION KULTUR
Wir starken unsere digitalen Wir haben die Themen-
Informationsangebote fuhrerschaft bei Fragen, die

die Menschen bewegen

Beispiele Inhalt: «Jung und Investigativ» (AT) Inhalt: «Bleisch &Bossart» /

Kanal: News App Neo.mx3
Kanal: Instagram / Online

UNTERHALTUNG

Wir schaffen neue Lovebrands
und starken sie digital

Inhalt: «Stadt Land Talent»
Kanal: SRF Kids






Slelsch & 3YSsart.
Nutzung v.a. von Unter-45-

-~ Jahrigen



SRG-Konzession
Art. 13: Angebote fur jJunge Menschen

«Die SRG stellt Angebote bereit, die auf die
Lebenswirklichkeit und die Interessen junger
Menschen ausgerichtet sind. [...]

Inhalte, Formate und Technik der Angebote werden
so aufbereitet und verbreitet, wie es den
Nutzungsgewohnheiten der jungen Zielgruppen
entspricht.»
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