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UNTER-3AHRIGE NUTZEN SRF
ANGEBOTE SIGNIFIKANT WENIGER

Es sind nicht nur die ganz Jungen,
die SRF-Angebote kaum noch nutzen.
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DIE STRATEGIE
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Bekenntnis

Wir verbinden und inspirieren
alle iiber Herz und Verstand.

Finanzrahmen

Unsere Planung basiert
auf einem realistischen
Finanzrahmen. Ressourcen
setzen wir effizient ein.

Mitarbeitende

Unser Erfolg basiert auf einer
agilen Organisation, motivier-
ten und kompetenten Mitar-
beitenden. Talente férdern wir.

Betriebsmodell &
Zielwerte

Das 4-Krafte-Modell fordert die
interdisziplindre Zusammen-
arbeit. Wir arbeiten zielorientiert
und treffen Entscheide

auf tiefstmaéglicher Ebene.

Deutschschweizer
Bevolkerung

Produktion & Technologie

Ausrichtung auf Digital.

Mehr Effizienz durch Produktions-
standards und Herstellungs-
management. Technologie als
Erfolgsfaktor fur digitale
Transformation.

Inhalt

Fokus auf Digital. Starkung der
Information und Fokussierung in
den ubrigen Gattungen.

Distribution

Ein ganzheitliches Distributions-
management, damit wir unser
Publikum besser erreichen.
Partnerschaften starken wir.

Deutschschweizer
Bevolkerung

Unser Publikum steht im Zentrum
unseres Schaffens.



DAS NEUE BETRIEBSMODELL

Inhalt tragt die publi-
zistische Verantwortung
und entwickelt und

Audience dient als
«Spiegel der D-CH Be-
volkerung» und stellt ein

realisiert bereichstber- @
greifend hochwertige,

zukunftsgerichtetes,
konzessionskonformes und

ormissioning Pro

L eesnsen, Y 2, : . .
bewegende, plattform- INHALT 9 '-f’f. zielgruppenorientiertes
spezifische und zielgrup- /’,-" Angebot gemass ihrer
penorientierte Inhalte. 'y Bedurfnisse sicher.
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Produktion verantwortet
die kreative, effiziente
Produkterstellung gemass
Konzept in Zusammen-

Distribution stellt sicher,
dass unsere Angebote

auf den linearen & digitalen
Plattformen sind, auf denen

v

PRODUKTION N bt 7 DISTRIBUTION

— e

arbeit mit dem Herstellungs-
management.

sich unsere Zielgruppen
bewegen. Ein digital ausge-
richtetes Marketing starkt
deren Nachfrage.



EIGENE KANALE EIGENE KANALE AUF DRITTPLATTFORMEN

Smart TV /
SRF TV-Kanile SRF Radio-Kandle | Webseite & Apps Operators Apps | YouTube Social Media Smart-speaker Off-air Kanile

020

«Social Media Only» Brands

You Tube © &
0O

OTT-Partnerschaften @

Play SRF (Mediathek) @
Smartspeaker

News App @
Sport App @
Play Suisse ©

Technische Verkniipfung © & @

Smart TV / Operators Apps O &
L

Off-air Events
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Fokus-Gattung
© Information & Service & Sport €@ Formate mit Archivwert

|SRF| * Top-5 SRF Schwerpunkte ﬁ Nationaler Schwerpunkt



BISHER ERREICHTE SRF EINE HOHE SICHTBARKEIT
DURCH EINE DIREKTE UBERMITTLUNG
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