
Das Geschäft mit 
Datenprodukten & KI
in der produzierenden Industrie

Armin Ribis | Manager Data & AI | Eraneos Switzerland AG

Zürich, 11.03.2025



Internal

2

Wir helfen Organisationen, ihr 
digitales Potenzial zu entfalten.
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KI…

Reality Check

Schwerpunkte der Industrie

Beispiele mit Impact
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Internal

Pilot

6 Mo

Geschäfts-

nutzen

Evaluierung

3 Mo

SkalierungProduktiv

6 Mo

PoC/V

3 Mo

FAIL

KI Projekte werden häufig gestoppt. Übertriebene Erwartungen und fehlende 
Transparenz im Hinblick auf Investitionen.

FAIL

50% der KI Projekte enden nach dem PoC
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Die typische KI Reise

Experi-
mentieren mit 

KI
(Intern)

1

Wie können wir Synergien 
unternehmensweit nutzen?

KI 
Orga-

nisation

2

Wie können wir Datenprodukte 
auf unseren Märkten 
monetarisieren?

4

Externe 
Monetar-
isierung

Wie schafft man eine 
datengetriebene Kultur?

KI 
Know-How

3

Wie entwickeln wir neue 
Datenprodukte mit externen 
Partnern?

Etablier-ung 
von Daten-
märkten

5
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In welche KI Cases investiert die produzierende Industrie (B2B)

Incremental

Transformative

B
u
s
in

e
s
s
 V

a
lu

e

Customer 
Experience

Operational 
Excellence

Products & 
Services

Business Value

Demand & 
Supply Planning

Procurement
AI

Supply Chain

Dynamic 
Pricing Engine

GenAI–Customer 
Service

Churn 
Prediction,NBA

GenAI-Competitor Analysis

Offer 
Automation

Sales 
Recommender

Sales & Service

Risk 
Prediction

Data 
Migration

IT & F&A

GenAI - PMO

Feature Importance

Hypothesis - GenAI

R&D

Parameter Optimizer

Machine GenAI

Assembly Quality (CV)

Operator Efficiency

Condition Monitoring

Pred. Maintenance

OT Security

Quality Prediction

OEE Recommender

Damage Prediction

Filling Precision

OEE

Occupational Safety

Energy Reduction

Waste Reduction

Sustainability

Voice-Bot

GenAI- Solution Finder

Client Facing

Dynamic 
Customer 
Segmentation, 
NBA/NBO

Cust. Journey

High

High



Internal

europäischer 
Lebensmittelhändler
arbeitet an seinen 

ESG Zielen

Machine Learning 
gestützte 

Bedarfsprognosen 
im Frischwarebereich 

für 1.600 Filialen

7

Reduktion der 

Frischware-

Verschwendung 

um 6%
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Hersteller für 
Transportbänder. 

Produktentwickler 
fanden die Ursache für 

den zu grossen 
Verwölbungseffekt

nicht.

Machine Learning mit 
DoE Daten half.
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Kunde mit 

> 1 Mio. CHF 

jährlichem Umsatz 

gesichert

Material-

Schichten

Material-

härte

Auf-

schäumungFaden-

durchmesser

Bindungs-

typ

Quer-

steifigkeit

Längs-

steifigkeit
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Automotive

Maschinenbau Externe Daten-Monetarisierung

Mileage based insurance

Drivelogg

Smart Charging light

Fleet management

Smart service light

Condition Monitoring

Predictive Maintenance

Parameter Optimization

Quality Control

Umsatz mit Daten-
produkten unter 
den Erwartungen

Adoption ist eine
Herausforderung

«Sharing» Mindset
limitiert

Datenschutz-
gesetze 
erschweren die 
Umsetzung

Data-Markets

Maschinen/Anlagen mit GenAI
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Diskussion
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Armin Ribis
Manager Data & AI

armin.ribis@eraneos.com

mailto:armin.ribis@eraneos.com
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